CHECKLISTA: Migracja analityki do GA4

1. Audyt obecnej analityki. Pierwszym krokiem jest zbadanie aktualnego stanu analityki.
Sprawdz, czy twoja strona posiada w ogdle Google Analytics (nadal przychodzg do nas
klienci, ktorzy nie posiadajg analityki lub jest ona Zle skonfigurowana). Jezeli posiadasz
Universal Analytics, sprawdz miedzy innymi:

e w jaki sposéb jest zaimplementowany: przez Google Tag Managera, przez
wtyczke, czy bezposrednio w kodzie;

e jak wyglada struktura Twojej analityki (ile masz widokdw, jakie filtry ustawione,
jaka waluta itp.)

e jakie zdarzenia S$ledzisz (formularze, pobrania, kontakt mailowy Ilub
telefoniczny, zakupy)

e czy masz zaimplementowany enhanced ecommerce (rozszerzony modut
ecommerce’owy dla sklepéw internetowych)

e czy masz ustawione $ledzenie w wielu domenach

e czy twoja analityka potgczona jest z Google Ads

Jezeli posiadasz Universal Analytics, nie rezygnuj z niego i zbieraj dane réwnolegle do
UA i GA4. Nowy system analityczny mocno rdzni sie od starego i nie posiada wielu
metryk i raportéw, ktére byty popularne, wiec warto korzysta¢ ze sprawdzonych
funkcji tak dtugo, jak sie tylko da.

2. A jesli nie mam Universal Analytics? Jezeli Twoja strona nie ma podpietej jeszcze
analityki, jest juz chyba za p6Zno, by wdrazaé jednoczesnie Universal Analytics i GA4 —
niewiele bedzie z tego korzysci. Tutaj zdecydowanie rekomenduje, by skoncentrowad
sie na nowym rozwigzaniu i nie patrze¢ w przesztos¢. Konfiguracja dwéch systemoéw
analitycznych jednoczesnie to jednak spore zaangazowanie czasowe.

3. Zaimplementuj GA4 jak najszybciej. Nie czekaj z tym do ostatniej chwili. Pamietaj, ze
w analizowaniu swojego biznesu istotne jest poréwnywanie do siebie rdéinych
okreséw, a w tym réwniez analizy rok do roku. Im szybciej zaimplementujesz GA4, tym
dtuzsze okresy bedziesz w stanie analizowaé. Co nalezy zrobi¢?

e Jezeli masz Google Analytics, wystarczy, ze zatozysz nowg ustuge GA4
e Jezeli nie masz konta Google Analytics, zatdz je na:
https://analytics.google.com/
e Podczas tworzenia ustugi GA4 wypetnij podstawowe dane (nazwa ustugi, strefa
czasowa, waluta, adres strony) oraz zaakceptuj zgody
e Zaimplementuj kod/strumien danych na stronie internetowe;j:
o Jezeli masz Google Tag Manager i aktualna analityka byta
skonfigurowana witasnie w GTM, zachecam do kontynuacji tego procesu
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i wdrozenie GA4 witasnie za pomocg GTM (pdzniej mozesz przenosic
czes¢ dostepnych zdarzen dla Universal Analytics do GA4 po drobnych
zmianach.

o Mozesz skorzysta¢ z wtyczki do swojej strony (sprawdz dostepne dla
Wordpress, Woocommerce czy PrestaShop itp.)

o Jezeli masz na poktadzie wsparcie web developera, mozesz zleci¢
implementacje skryptu bezposrednio na stronie. Ponizej link do
wsparcia dla web developeréw od Google:
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4

4. Zaplanuj uprawnienia i dostepy. Zdarzato sie, ze podczas pracy z réznymi firmami
ciezko byto uzyska¢ dostep do Google Analytics, poniewaz osoby kontaktowe po
stronie klienta nie wiedziaty, kto ma dostep do analityki. Zachecam wiec, by na etapie
tworzenia konta/ustugi rozdysponowad uprawnienia wewnatrz firmy.

5. Skonfiguruj ustawienia GA4. Na etapie asystenta konfiguracji mozesz dostosowac
podstawowe funkcje GA4. To miedzy innymi:

e Pomiar zaawansowany; Oprécz standardowego pomiaru wyswietlei strony
automatycznie mierz interakcje i tresci w swoich witrynach.

e Google Signals; Dzieki temu uzyskasz dostep do kolejnych funkcji, takich jak
statystyki i dane odbiorcéw korzystajgcych z réznych urzadzen;

e Zbieranie danych szczegétowych o lokalizacji i urzadzeniu (dane na temat miast
i kategorii urzadzen

e Zbieranie danych uzytkownika

e Wydtuzenie przechowywania danych z 2 miesiecy do 14 miesiecy

e Filtr wykluczajacy ruch wewnetrzny

e Dodanie pierwszych odbiorcow (listy remarketingowe)

e Potacz GA4 z Google Ads

6. Wdrozenie kluczowych zdarzen. Zastandw sie, co dla Twojego biznesu jest wazne i co
powinno znalez¢ sie w GA4, by mdc skutecznie analizowac funkcjonowanie strony. Dla
sklepow internetowych bedg to z pewnoscig dane transakcyjne (transakcje,
przychody), ale takze dane dotyczace produktdw oraz zdarzenia pozwalajgce tworzy¢
lejki zaangazowania w procesie zakupowym (wyswietlenia produktéw, dodanie do
koszyka, usuwanie produktow z koszyka, $ledzenie kolejnych krokéw w koszyku
zakupowym). Dla firm B2B kluczowym bedzie monitorowanie pozyskiwania leadéw
kontaktowych z formularza lub innych narzedzi (chaty, numery telefonédw na stronie,
klikniecia w email itp.).

e Jezeli masz juz te zdarzenia ustawione za pomocg GTM w Universal Analytics,
mozesz je rowniez w duzej mierze wykorzysta¢ w GA4. Jezeli prowadzisz sklep
internetowy i masz wdrozone $ledzenie ecommerce w Universal Analytics za
pomocg GTM, mozesz wykorzysta¢ aktualng warstwe danych (Datalayer), ale
nowe tagi powinny zawiera¢ nowe parametry dedykowane dla GA4. Ponizej
link do suportu Google, w ktérym wiecej na ten temat:
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/gad/reference
/events#purchase

e Jezeli nie korzysta¢ z GTM, musisz skorzystac z ustug programisty
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Temat migracji i tworzenia GA4 jest tematem rzeka i z pewnoscia nie udato
mi sie zawrzec tutaj wszystkich niuanséw — wszak kazda strona jest inna.
Moim celem jest naswietlenie najwazniejszych krokdw, ktére pomoga
wdrozy¢ nowa analityke przynajmniej w podstawowym zakresie, by maoc
dalej jg rozwijac i dostosowywac do swoich potrzeb.

Jesli masz pytania lub potrzebujesz pomocy w kwestii kampanii Google
Ads, jestem do Twojej dyspozycji :)
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